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Abstract

Marketing communication strategies in the organization have undergone a
radical change in line with the requirements of the digital environment.
Enterprises have shifted towards adopting new methods to reach their
audience and secure their position. Among these methods, copywriting has
emerged as a vital pillar in the organization's strategy. It is not merely a writing
process but rather a crucial foundation that contributes to achieving its
communication and marketing goals by creating engaging and innovative
content that makes the brand a competitive force in the digital market. Our
study aims to analyze and shed light on the role of copywriting in brand
marketing and enhancing its visibility in the digital environment, using a case
study approach focusing on Saidal, a leading pharmaceutical company in

Algeria.




Keywords: copywriting, brand marketing, digital visibility, digital environment.

Résumé

Les stratégies de communication marketing au sein de I'entreprise ont subi un
changement radical pour répondre aux exigences de I'environnement
numérique. Les entreprises ont adopté de nouvelles méthodes pour atteindre
leur public et assurer leur position. Parmi ces méthodes, le copywriting qui a
eémergé comme un pilier essentiel de la stratégie de I'entreprise. Ce n'est pas
simplement un processus d'écriture, mais plutét un fondement crucial qui
contribue a atteindre ses objectifs de communication et de marketing en créant
un contenu attrayant et innovant qui fait de la marque une force concurrentielle
sur le marché numeérique. Notre étude vise a analyser et a mettre en lumiéere le
réle du copywriting dans la promotion de la marque et le renforcement de sa
visibilité dans I'environnement numérique, en utilisant une méthodologie d'étude
de cas centrée sur Saidal, une entreprise pharmaceutique de premier plan en

Algérie.

Mots—clés : Copywriting, Marketing de la marque, Visibilité numérique,

environnement numérique.
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